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Com 139 anos de histdria e consolidada como a marca mais vendida do Brasil em
seu segmento, a Galo inicia um novo capitulo de sua trajetéria com o langamento
da campanha “Galo, o Guardido da Origem”. A iniciativa reforga o posicionamento
da marca como simbolo de confianca e qualidade na mesa dos brasileiros, ao
mesmo tempo em que atualiza sua comunicacao por meio de tecnologia e narrativa
contemporanea.

Reconhecida nacionalmente e vencedora do prémio Top of Mind por seis anos
consecutivos, a marca aposta agora na criagdo de um personagem proprietario,
desenvolvido em ilustracdo 3D, que traduz, de forma simbdlica, o DNA da Galo.
Desde janeiro de 2025, o novo protagonista assume o papel de guardido da marca,
conectando tradigdo e inovagdo em uma narrativa que percorre toda a cadeia
produtiva.

A campanha evidencia que o sucesso dos produtos Galo comega no campo, com a
selegao criteriosa de ingredientes e segue por todas as etapas da producgao,
passando pelo moinho e fabricas modernas até chegar aos pontos de venda e,
finalmente, a mesa do consumidor. A proposta é tornar visivel uma jornada que,
embora essencial, muitas vezes permanece invisivel ao publico.

Segundo José Alves Neto, que lidera o time de criagdo das marcas Selmi na
Hagens, agéncia responsavel pela campanha, a estratégia foi construir uma
narrativa que unisse emogdo e consisténcia de marca.

“A producao mescla cenas gravadas ao longo de 14 dias de locacdo em diferentes
pontos da cadeia produtiva com a animagao do Galo em 3D, que atua como o
guardido da marca. Essa combinacao permite traduzir, de forma visual e simbélica,
0s conceitos de tecnologia e tradicdo que fazem parte do processo produtivo da
Galo”, afirma.

Para alcancar esse objetivo, a producao captou imagens em toda cadeia de
producao para que o consumidor tenha a oportunidade de conhecer a origem do
produto que chega a mesa.

“Esse mix foi pensado para materializar dois conceitos que sdo a esséncia da Selmi:
tecnologia e tradigdo. Vocé vé as maquinas modernas, os processos industriais
sofisticados e ao mesmo tempo o Guardido esta ali, representando tudo o que a
marca construiu ao longo de 139 anos”, ressalta Neto.

A Selmi, responsavel pela produgao das marcas Galo, Renata e Todeschini, reforca
com a campanha a relevéancia histérica e cultural da Galo no cotidiano brasileiro.
Mais do que um produto, a marca se posiciona como um elemento presente na
construgao de habitos alimentares e memorias afetivas em diferentes regides do
pais.

Para Marcelo Guimaraes, diretor comercial da Selmi, a campanha representa um
movimento estratégico de fortalecimento da marca diante de um consumidor cada
vez mais atento a origem e a qualidade dos alimentos.

“A Galo representa a forca da tradicdo na cozinha brasileira. E uma marca
reconhecida em todas as regides do pais, que construiu sua reputacdo com base
em consisténcia e confianca. Com essa campanha, mostramos que seguimos



evoluindo, sem abrir mdo da esséncia que nos trouxe até aqui”, destaca.

Com presenca planejada em multiplos canais, a campanha sera amplamente
veiculada tanto em midias digitais quanto em plataformas tradicionais, ampliando o
alcance da mensagem e reforcando a conexao com diferentes publicos.

Ao transformar sua propria origem em narrativa, a Galo reafirma sua lideranga de
mercado e reposiciona sua comunicagao para dialogar com um consumidor
contemporaneo mais informado, exigente e interessado em compreender o
caminho que leva o alimento até sua mesa.
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